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Azarbaycanda reklam bazarinin
formalasmasi va inkisaf xiisusiyyotlori

Ismayil Emiralizado

Xiilasa. Bu tadqiqatda Azarbaycan Respublikasinin reklam bazarimin tarixi formalasmasi, movcud
qurulusu va galacak inkisaflart arasdwilir. SSRI zamanlarinin ciddi morkazlasdirilmis rejimindan
baslayaraq dovlatimizin miistaqilliyinin barpasi va "Osrin Miigavilasi"nin imzalanmasindan sonra
maliyya sektorunun siiratli boyiimasi ilo sonlanan reklamin inkigafi detalli bir sakilda arasdiriir.
Xiisusi digqgat asasan XXI asrda reklam sektorunun raqamsal dayisikliyino yonaldilir. Onanavi
marketing ilo miiasir rogomsal marketing arasindaki alaqa tahlil edilir. Milli marketingin asas
cahatlori, homginin Azarbaycan dilinin, ananalarinin va bayram endirimlori va kampaniyalarinin alict
davranmisina neca tasir etmasi miiayyan edilir. Bundan alava siini intellektin tatbiqi, program
texnologiyalari va data analitikasi kimi sektorun inkigafi tigiin perspektivli sahalari tasvir edilir.

Acgar sozlar: Azarbaycanin reklam sektoru, rogamsal marketing, reklamin inkisafi, ananavi marketing,
sosial platformalar, targeting, reklamda siini intellekt, data analitika

Azorbaycan Memarliq vo Insaat Universiteti, magistrant, Bak1, Azorbaycan

E-pogt: ismayil.emiralizade.24(@gmail.com

Daxil oldu: 6 Yanvar 2026; Qobul edildi: 16 Aprel 2026; Onlayn doarc edilib: 28 May 2026

© Miiallif(lar) 2026. Bu, Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 Beynoalxalq Lisenziyasi (CC
BY-NC 4.0) sortlori altinda paylanan agiq girisli mogqaladir.

Formation and Development Features of the
Advertising Market in Azerbaijan

Ismayil Emiralizada

Abstract. This study examines the historical formation, current structure and future developments of
the advertising market of the Republic of Azerbaijan. The development of advertising, starting from
the strictly centralized regime of the USSR and ending with the rapid growth of the financial sector
after the restoration of our state's independence and the signing of the "Contract of the Century”, is
examined in detail. Special attention is paid to the digital transformation of the advertising sector in
the 21st century. The relationship between traditional marketing and modern digital marketing is
analyzed. The main aspects of national marketing are determined, as well as how the Azerbaijani
language, traditions and holiday discounts and campaigns affect consumer behavior.
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In addition, promising areas for the development of the sector, such as the application of artificial
intelligence, software technologies and data analytics, are described.

Keywords: Azerbaijani advertising sector, digital marketing, advertising development, traditional
marketing, social platforms, targeting, artificial intelligence in advertising, data analytics
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Giris

Reklam sferas1 biitiin 6lkolordo mdvecud olan bir sahadir. Olkolorin iqtisadi perspektivinin vo eyni
zamanda kommersiya aktivliklorinin asas struktur hissasi mohz reklam sektoruna aiddir. Azarbaycan
Respublikasinda reklam sektoru son zamanlarda dinamik sokildo tokmillogib. ©Osason do son
onilliklords bu sferada ciddi artim vo perspektivlor g6zo c¢arpir. Reklam bazarinin inkisafi vo
genislonmosi diqqgoatolayiq doracods inkisaf edib. Bu referat isindo Azorbaycan Respublikasinin
reklam sektorunun inkisaf yolundan bohs olunur. Homginin, burada reklam bazarmin hazirki
voziyyati va strukturu arasdirilacaq. Bundan olava, 6lkads reklamin osas 6zalliklori barads do
molumat verilacak.

Azarbaycanda reklam bazarinin tarixi

Sovet dovrii vo ilk addimlar: Azorbaycanda ilk dofs reklam Sovet ittifagr dovriindo totbiq
edilmisdir. Homin dovrdo reklam adoton dovlot miiassisolorindoki mohsullarin, o ciimlodon
xidmotlorin tanidilmas1 vo &no ¢ixarilmast iigiin istifado edilirdi. Sovet ittifaq1 zamanlarinda bu ciir
reklam foaliyyoti ancaq morkozlosdirilmis formada hoyata kegirilirdi. Yoni Sovet Ittifaginda
sosializm corayant mdvcud oldugu ii¢lin 6zl miisssisolords reklamm hazirlanmast miimkiin deyildi.
Ciinki o dévrlordo 6zal miiassisalor yox, sirf dovlat miiossisalori var olmusdur. SSRI dovriinda kiitlovi
informasiya vasitalori sistemindo imumiyyatlo reklama rast golmok miimkiin deyildi. O zamanlar
SSRi-da planli tesarriifat méveud olmus, buna gore do xarici is adamlar1 6lkoys buraxilmamis vo
hokumat kiitlovi informasiya vasitolorindo reklami qadagan etmisdi. Reklam isi dovlotin inhisarinda
idi. Ancaq sovet ittifaq1 yeni iqtisadi siyasot dovriinds ilk dofs xiisusi reklam isinoe imkan vermisdi.
1970-ci illords bozi gozetlordo hoftalik reklam olavesing icazs verildi. ©On ¢ox reklama yer ayiran
gozetlor iso axsam qozetlori olmusdu. “Baki” vo “Baku” axsam qozetlori Azorbaycanda, sovet
jurnalistikasinin ilk reklam ¢ap edon qgozeti oldu ("Baki" vo "Baku" qozetlori).

Sovet ittifaqinda reklamin statistikas1 da hor 6ton il ii¢iin doyismisdir. SSRi-nin reklam prinsipindoki
osas moasalo siyasotyoniimlii reklamlarin istiinliik togkil etmosi idi. Belo ki, 1920-30—cu illordo
reklamin 40%-i ticarat xarakterli, 60%-1 siyasi mévzuda idi. Bu gostaricilor miivafiq olaraq 1930-40-
ctillords 20 vo 80%, 1940-50—ci illorda iso 0 vo 100% olub. Respublikamiz miistoqillik alds etdikdon
sonra iso gostaricilor avvalca ticarat reklaminin xeyrins artaraq 1995-97—ci illords 80 vo 20%, sonra
azalaraq 1997-99-cu illorda 50 va 50%, 2006-c1 ilda isa 15 va 85% toskil edib (Korimli, 2017).

Miistaqillikdon sonraki dovr (1990-lar): Azarbaycan Respublikasi 1991-ci ildo 6z miistaqilliyini
yenidon qazandigdan sonra reklam sahosinda yeni inkisaf dévriinii baslatmis oldu. Olkads igtisadi
sorbastlik vo bazar iqtisadiyyatina keg¢idlo yanasi, ticarotyoniimli elanlar genis viisot aldi. Ancaq
homin dovrda reklam sferast halo tam sokilds 6ziinii gdstormamis vo asason gazet, jurnal vo televiziya
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kimi ononovi media kanallar1 tizorindo toplanmigdi. Respublikamizda reklam isi ilo bagh foaliyyot
gostoron sirkotlor 1994-cii ildon baglayaraq yavas-yavas reklam mokaninda goriinmoyo basladi.
“Osrin miiqavilesi” imzalandigdan sonra dlkomizo bdyilik maraq yarandi. Bu da 6z ndvbasindo
sahibkarliq foaliyyotinin inkisafina tokan verdi vo mohz 1995-1997-ci illordo reklam sahasindo
yliksok nailiyyatlor qazanilib (Usubova, 2019).

1990-c1 illordo Bakida 50-don cox reklam agentliyi faaliyyot gdstorirdi. Olkadoki biitiin reklam
firmalarinin imumi manfoati 1996-c1ilds 8 milyon $, 1998-ci ildo 10 milyon $, 2000-ci ilde 8 milyon
$, olmusdur. ©halisi 8 milyon nafar olan bir 61ks tigiin 4 il arzindo orta galirin 9.5 milyon dollar olmas1
olduqgca asagidir. Ancaq Rusiya Federasiyasinda bu statistika il orzindo orta hesabla 2 milyard $-a
borabordir (Momizads, 2017).

Ragamsal inqgilab vo yeni trendlor (2000-lor vo sonrasi): 2000-ci illorin baglarinda internet
Olkomiza genis sokildo daxil oldu vo bunun naticosinds rogomsal reklamin inkisafi prosesi baglandi.
Son zamanlarda iso sosial sobokolor reklamin osas dastyict linsiirloring ¢evrilib. Miiasir dovrds
globallasma vo rogomsallagsma iqtisadi miinasibatlorin, sosial olagolorin vo marketing
strategiyalarinin oasas istiqgamatlorini miioyyanlogdiron baglica amillordondir. Texnologiyanin inkisafi
noticosindo yaranan rogomsal miihit, brendlorin foaliyyaot prinsiplorini, istehlak¢1 davranislarini vo
kommunikasiya formalarin1 koklii sokildo doyismisdir. Artiq brend anlayisi yalniz mohsulun vo ya
xidmotin keyfiyyat gostoricilori ilo mohdudlagmuir, o, sosial, emosional vo doyar asasli monalar dastyan
bir identifikasiya vasitosine ¢evrilmisdir (Haqverdiyeva, 2025).

Azdrbaycanda reklam bazarimin movcud vaziyyati

Inandvi Media Kanallari: Azorbaycanda ononovi reklam kanallart; televiziya, radio vo gozet 6z
aktualligin1 qismon do olsa qorumaqdadir. Osason bdylik korporasiyalara, dovlot miiossisalori vo
genis kiitloni 6zlino colb etmok istoyanlor iiciin televiziyada reklam vermoak indiki dovrds holo do
effektiv bir metod hesab edilir. Azarbaycanda televiziya reklaminin vo timumilikds reklam bazarinin
inkisaf etdirilmosindo bir ¢ox sirkot vo reklam agentliklorinin togobbiislori var. Ancaq ANS Sirkatlor
Qrupunun nozdinde yer olan ANS Kommers Sirkoti 25 noyabr 1995-ci ilde Azorbaycanimn
Respublikasinin reklam bazarinin tomolini qoyan ilk reklam agentliyidir. ANS Kommers-in
qurulmasindaki asas hadof, daxili vo xarici sirketlori Azarbaycanin reklam bazarina yonaltmaklo
ANS-in sorbost inkisafini tomin etmok idi. 1995-ci ildo ANS Kommers Sirkotinin iimumi reklam
goliri ayda 300 ABS Dollar1 togkil edirdi. 2005-ciilds is9, 10 ildon sonra bu roqom min dofs ¢ox, yoni
ayda 300 min ABS Dollar1 xattini ke¢di. Reklamdan alinan golirlor Sirkotin tosisgilorino yox, ANS-
TV, ANS-CM radio, ANS-Pressin vo bu giin ANS Sirkotlor Qrupuna daxil olan digor Sirkotlorin
yaranmasina vo inkisafina yénoldi (Idriszado, 2016).

Reklam bazarinin televiziyaya inteqrasiyasi yeni modelin yaranmasina tokan verdi. Diinyaca moshur
sirkatlorin Azorbaycanda foaliyyoto baglamalar1 reklam bazarmin inkisafina genis tosirini gostordi.
Olkomizdos ilk vaxtlar tiirk sirkotlori foaliyyoto baslayib. Yeni foaliyyoto baslayan kompaniyanin
istehsal etdiyi mohsullarin tobligi magsadi ilo kiitlovi informasiya vasitalorinin toqdim etdiyi reklam
paketindo gOstormasi tobii idi. Statistikani nozoroe alsaq gors bilorik ki, 1991-ci ilde "Azersun
Holding", 1993-cii ildo “Cag” dyratim sirkoti, 1995-ci ildo “Ramstore” vo digor sirkotlor televiziyada
0z reklam carxlarini nlimayis etdiriblor (Sliyev, 2017).

Raqgoamsal reklam kanallari: Azorbaycan Respublikasinda dijital reklam bazarinin artimi son illordo
¢ox yiiksalib. Korparasiyalar vo marketologlar ii¢iin daha doqiq 6lgiilo bilon vo maqsadli reklam
tokliflari irali siiron dijital platformalar 6nom gazanib. Rogomsal platformalarda reklam vermak {i¢iin
bir cox seqmentlar vo yaxud platformalardan istifads olunur. Bunun on mahsurlari iso Google AdSense
vo Facebook Ads kimi platformalardir.
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Azorbaycanda rogomsal reklam bazarma tohfo veron digor seqmentlor iso asagidaki kimidir:

* Sosial Media: Sosial sobaks platformalar1 (Facebook, Instagram, TikTok va s.) va yerli onlayn
media kanallar1 brendlorin hadof auditoriyasina daha effektiv catmasina imkan verir (Abbasov,
2025). Facebook, Instagram, TikTok, vo YouTube kimi sosial sobokolords reklam vermok ¢ox
genis viisot aldi. Homin platformalar sayosindo hom B2C, hom do B2B seqmentlorindo genis hodof
kiitlasine ¢atmaq miimkiindiir (9lafsorli, 2020).

* Google Ads va SEO: Veb-brauzerlor vasitasilo reklam kampaniyalari, xiisusilo do Google Ads,
Azorbaycanda on genis istifadagi kiitlosine sahib dijital marketing strategiyalarindan biridir.

*  Yertistii Platformalar vo RTB: Azarbaycanda RTB House, Google Display Network va yerli xabor
saytlarinda reklam yerlosdirmok do populyarlasmaqdadir.

Mobil reklamin artimi: Mobil internetdan istifadonin genis yayilmasi ilo mobil reklamlara tolobat
da artir. Azorbaycanda smartfon istifade edonlorin sayinda artim olduqca, mobil tokmillosdirilmis
reklam kampaniyalarinin da effektivliyi artir. Son zamanlar respublikamizda mobil reklam sektoru
stiratlo inkisaf edir. Sirkotlor vo marketing miitoxossislori mobil cihazlarla genis auditoriyaya
catmagin daha faydali oldugunu anlayaraq, reklamyoniimlii strategiyalarinda mobil platformalara
daha ¢ox tistlinliik vermays baslayiblar. Bu sababa goro hoam do Azaorbaycanda rogomsal marketing
sahasinda ixtisash kadrlarin davamli olaraq hazirlanmasi, hom dovlst, hom do 6zol miiassisalor
torofindon bu istigamotdo tolim proqramlarinin hoyata kecirilmasi, innovativ texnologiyalara
investisiya qoyulusu vo biznesin rogomsallagdirma strategiyalarinin giiclondirilmasi golocokds
Azorbaycanin regionda rogomsal marketing sahasinds ciddi roqabat iistiinlilyii qazanmasina imkan
veracok (Isgandarov, 2025).

Azarbaycanda reklamin xiisusiyyatlori

Dil vo madani xiisusiyyatlor: Azorbaycanda reklam sferasinda, yerli modaniyyaet, dil vo mentalitet
doyorlorino xas olan reklam kontentino Onom verilir. Miistorilorlo daha yaxin kommunikasiya
yaratmaq lgiin reklamlarin yerli torzdo vo Azorbaycan dilindo olmasi osas sortlordon biridir.
Olkomizdo reklamlarda istifado olunan dil, farqli mogsadlor vo hadof kiitlalorina uygun olaraq
tokmillasir. Reklamin dili balli saviyyads kreativlik, emosiya va tasiredici ifads torzi vasitasilo segilir.
Hadoaf Kiitlasi vo Davrams Analitikasi: Azorbaycanda reklam kampaniyalarinin effektiv olmasi
iclin diizgiin hodof auditoriyasi toyin etmok c¢ox Onomli mosslodir. Comiyyatdoki demoqrafik
gostoricilor, sosial soboko aktivliyl vo ticarat vordislori osas gotiiriilorok reklam strategiyalar
hazirlanir.

Sezonal kampaniyalar: Azorbaycanda kampaniyalar asason 6zl bayram giinlorindo formalasir. Bu
homin arofalorde daha ¢ox reklamin verilmasine tokan verir. Novruz bayrami, Yeni I, Qurban
bayrami vo Ramazan bayrami kimi xiisusi giinlords reklamin intensivliyi bir xeyli artir. Cilinki bayram
glinlorinds insanlar daha ¢ox alig-veris edir vo bir ¢cox xidmatlordaon istifado edir.

Azarbaycanda reklam bazarmin galacak perspektivlori

Ragamsal marketingin artimi: Dijital reklam sferasinin tokmillogsmasi ilo slagodar, Azorbaycanda
rogomsal platformalarin golocokdo 6z mdvqelorini daha da giiclondiracayi gozlonilir. Osason siini
intellekt, avtomatlasdirilmis reklam sistemlori vo influencerlor vasitosilo marketing, bu sferanin
aparict istigamotlori olacaq. Azorbaycanda dijital marketing son zamanlarda siirotlo inkisaf
etmokdadir vo forqli saholords 6z iistiinlilyiinli qorumaqdadir. Statistikaya asason, 6lkomizds internet
istifadagilorinin say1 yiiksolmokdir. Belo ki, Azorbaycanda kisilorin 92,7%-1 vo qadinlarin 85,4%-1
internetdon istifado edir (AZORTAC, 2025). Bu gostarici, dijital platformalarda marketinqin siiratlo
yayilmasini artirtr vo korparasiyalari bu sferaya daha cox kapital qoymaga sovq edir. Dijital
marketingin torkib hissolori, homg¢inin SEO, SMM, kontent marketing vo mobil marketing,
Azarbaycan kompaniyalar torafindon aktiv sokilds istifads olunur.
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Innovativ texnologiyalar vo data analitika: Azorbaycanin reklam sferasinda texnologiya yoniimlii
yeniliklorin ¢oxalmasi, xiisuson do data analitika vo personalizasiya soraitinin olmasi gozlonilir. Bu
iso 6z novbasindo ROI (Return on Investment) hallarinin qalxmasina vo daha doqiq hadof toyin
etmoyo komok edocok. Respublikamizin reklam bazarinda texnologiyalarm innovativliyi vo data
analitika, dijitallasmanin tokmillosdiyi bir dovrds daha miihiim rol oynayir. Bu sferanin osas meyillori
asagidaki formadadir:

* Siini Intellekt vo Avtomatlasdirma: Texnologiyalarm siini intellekto dogru meyl etmosi, reklam
vo marketing strategiyalarinin effektivliyino miisbot tosir edir. Ciinki siini intellekt miistorilori
effektiv gokildo seqmentlosdirorak, bizneslor 6z marketing kampaniyalarin1 xiisusi qruplara
uygunlasdira bilor ki, bu da tokmillosdirilmis hodoflomos vo daha yiiksok konvertasiya nisbatlorino
gotirib ¢ixarir (Olizads, 2024).

* Data Analitika vo Boylik Molumat: Sirkotlor vo korparasiyalar miistorilorin hom ictimai, hom do
virtual maraqlarini, eyni zamanda aktivliyini anlamaq moaqsadilo data analitikadan istifado edirlor.

* Programatik Reklam: Reklamlar avtomatlagdirilmig texnologiyalar vasitosilo hom daha doqiq,
hom do sarfali sokilds yerlosdirils bilir.

* Influencer Marketinq vo Personalizasiya: Data analitikadan istifado edilorok influencerlor daha
mogsadli kampaniyalar toskil olunur. Reklamveran soxslor, osason sosial sobokolordo molumat
xarakterli strategiyalarin kdmaoyi ilo soxsi tocriibalor yaratmaga cohd edirlor.

* Mobil vo Inteqrativ Texnologiyalar: Mobil cihazlarin istifadoci saymin artmasi, marketingdo
mobil texnikanin ustlinliiylinli bir godor do artirir. Mobil aplikasiyalarda vo sosial sobokolordo
data xarakterli hodof reklamlar1 on mohsur strategiyalardan biridir.

Notico

Azorbaycan Respublikasinda reklam sektoru intensiv sokildo inkisaf edir vo bu 6z ndvbosinds dijital
doyisikliklorin tosiri sayasindo daha da miixtoliflogir. Televiziya, radio vo gozetlords reklamin var
olmasi 6z shomiyyatini halo do qorusa da, dijital reklam platformalari, asason do sosial sabokalor vo
axtarig brauzerlori, sektorun osas qiivvalorindon birino ¢evrilib. Azarbaycan Respublikasmin adot-
ononolori vo kommersiya soraitlorini nozoro almaq sortilo, yerli reklam bazarinda ugurlu reklam
strategiyalar1 qurmaq miimkiindiir. Bunun {i¢iin hom modani, hom do miiasir ideyalar1 tarazli formada
tatbiq etmok goroklidir.
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